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LLa terre est
ronde comme
une tortilla

Des stands de tacos aux
restaurants de haute
gastronomie, cette galette

de mais est incontournable.
C’est aussi un symbole

en danger face au risque

de Pindustrialisation.
Désormais, des chefs engagés
défendent ce savoir-faire,

Sor B Corcsen
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PROCHAINE EDITION

#32 - MELBOURNE
Juin 2019

Nespresso Magazine a fait peau
neuve en juin dernier | Pour sa
prochaine édition - qui met le cap
sur la ville de Melbourne (avant
Copenhague pour la seconde
édition de 2019) - les Club
Members découvriront une toute
nouvelle formule. Une nouvelle
maguette et un contenu encore
plus inspirationnel, pour

une nouvelle expérience

de lecture autour d’un café.




UN CONCEPTLIFESTYLE HAUT DE GAMME

ART DE VIVRE, GASTRONOMIE, DESIGN, VOYAGE...
SO NESPRESSO propose un contenu inédit,
avec un concept lifestyle haut de gamme.

Concu comme un objet de collection, chaque numéro met en lumiere
une ville internationale comme Mexico, New York, Dublin, Séoul, Rio
de Janeiro, Londres ou Lisbonne...

Les articles, reportages et interview contenus dans le magazine
permettent de partir a la rencontre des villes, de leurs cultures ou de
leurs cuisines a travers les yeux de ceux qui en font une réalité.
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UN CONTRAT DE LECTURE FORT

icdne

spieialitd, Je ne crods pas qu
un plat comparable, dans le monde,
e termes diidentiod, Lidée den fire
un fivre m'est venue alors que fe me
trouvinis dans ume taqueerda, & 5 heures
du matin, en sorfant dune & “laks
fascinde par b dextiérind de la rorfil
ferret du culsinier. Vol une tradition
culinaire ancestrale, dent Fexécuton
se doft d'#tre parfaite. On dit que
nmes désorganisds, ma
nme une horloge sulsse dis
auee Pon parie de faoos = Déborah Holte
poursuit avec gravité : « Ce saveir-faire
ne dolt pas dtre subbid. Les Mexicains
5 5 les jours des fovdil
yralment &

E ? st plus
fragile qu'on ne le pense, Aujourdhul,
netre pays nest pas antosullisant en
mals. Les Aztéques avalent pourtant
fait preuve de bon sens dans leurs
techniques agricoles. lls avalent mis
au point la mifpa culture assecide de
trofs plantes diffdrentes: le mds, le
haricst et la courge. Le mals sert de
tuteur et apporte ombre néoessaire

an harfeot grimpants les larges feullles
de b courge préservent I'humidind
des sols e protégent de "érosion due
vent et & la plate; les épines de
rge repoussent les herbivores,
Gréace & cet dquilibre agrodes
la pepulation ¢alt én bonme
n'est pas la consemmation de fortf
favorist e dévelsppement de
Pobésitd au Mexique, mais celle des
sodas el du sucre.=

Nouvelles saveurs
Aujourdhul, de grands chels prennent
le relais de fa mobilisation en faveur
i o forfilla ot en redécouvrent oules
les richesses. Clest le cas d'Enrique
Olvera, du restanrant Pufol, ainsi que
d'une nouvelle géndration de culsi
ners (voir pages suivantes). «La tor
filla o tonfours #1& fondamentale pour
moues, explique le chef Mals e mou
vement vers la haute gastronomie
qul sopére actuellement a permis de

prendre consclence de la sophistica

tien de ce produit, qui Tre beaucoup
plus de possibilitds que ce que I'en
imaginalt. C
saveurs du mals clungent
des zones de culture, des varittés et
des techniques agricoles, On ne doit
plus parter du mals, mais des mals =
La tortifla est P'embléme d'un patrl

moine colinaire quw'Enrique Olvera
s'attache A faire connaltre dans de
nembrenx pays, lorsqu'il me culsine
pas au restaurant Pujel. «Tallle, cou

leur, épalsseur, les fortitlas somt pré

différemment suivant les Etats,
i, les villages, poursuit le chel.
monde en Hmage qul
me revient oajours oelle du soleil.
Pour mol, la lortilla est aussi impor

tante que Fastre solaine. =

UN MAGAZINE APPRECIE, LU ET ATTENDU,
UN VERITABLE RENDEZ-VOUS
Des lecteurs tres attachés a la marque et au magazine SO NESPRESSO

94%

des lecteurs lisent

67%
des lecteurs lisent

le magazine. chaque numéro.

58%

: . 19 mn
le lisent de maniere

approfondie. de temps de lecture

Une audience fidélisée et dans I'attente du numéro a venir
Attachement, Engagement et Implication

Sources : ad-hoc study TNS SOFFRES



UN MAGAZINE CREATEUR DE LIEN

s cherchenses

Par le design,
Rodrigo Noriega
réinvente objets
et espaces de vie

’

~y )
s S ks

« Aujourd'hui, les Mexicains
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NURIA MORA
PIGMENTS x4

EUCLASSABLE EF TALENTURUS, LARTSTE MADARENE HUSKA MORA INVENTE
DS DECORS COLORES ET LUUMANTS SUELLE PERT SUR LES MURS DF SAVILLE
BT DANS LES BOUNIGUES DES GRANDES ENSEIGNES IVTERNATONALES.
P O S s Dbt rid

sont plus cuverts &
des créations originales »

UN ESPRIT COMMUNAUTAIRE, PROXIMITE ET PARTAGE

Le magazine crée un lien de proximité avec la marque et renforce 'esprit de communauté
entre les Membres du Club.

RENCONTRER NOS GAMES CHANGERS

Designer, chef, artiste, réalisateur... Des personnalités inspirantes nous guident dans leur ville, nous font partager
leur style de vie et nous livrent leurs meilleures adresses compilées dans le SO NESPRESSO City guide.




UNE SIGNATURE GRAPHIQUE FORTE

CULTURE Gastronomigue B 55 |

A MADRID, LA TRADITION A DU BON. LA CITE GFFRE UNE CUISINE
GENEREUSE, OU LES PRODUITS ISSUS DE TOUTE LESPAGNE
SONT SUBLIMES, CES SAVEURS AUTHENTIUES SONT A DECOUVRIR
NS DES ETABLISSEMENTS MYTHIGUES, MAIS AUSSI GRACE
A DES CHEFS CONTEMPORAINS FIERS DE LEURS RACINES,

FPar Bors Cotidion [halo: Mickod A, bondownok

CRAGUANTS /I
o Toera

UN MAGAZINE D’INSPIRATION
qui se renouvelle au fil
des numéros et des villes.

UNE AMBIANCE FIDELE
a 'esprit et au style de la ville

UNE MAQUETTE LUXUEUSE
élégante et contemporaine

UNE SELECTION DE LIEUX
qui ont une ame et dégagent
une atmospheére.

Des reportages sublimés
par I’image



UN CONTENU EDITORIAL EXCLUSIF

LES GENS Portraits et découverte de la ville au travers d’interviews
LE STYLE Design contemporain, inspirations mode et déco

LE GOUT Courants culinaires, recettes, restaurants tendance,
gastronomie & rencontres avec des Chefs

SO NESPRESSO magazine incarne des valeurs :
Gourmandise, Créativité, Innovation et Savoir-faire

calés gourmands cafés gourmands

Fiesta
des sens

|36 STREET spyie @ 47 |

Tacos de chorizo mesicain ef patate douce,
resso

qusersde cronn




UNE DIFFUSION PUISSANTE ET INTERNATIONALE

600 000 EXEMPLAIRES

EDITE JUSQU’A 5 LANGUES
Anglais, francais, allemand, espagnol, japonnais.

DISTRIBUE DANS + DE 20 PAYS

ENVOI PERSONNALISE AUX MEMBRES
PREMIUM DU CLUB NESPRESSO

DISTRIBUTION DANS LES BOUTIQUES NESPRESSO

2 EDITIONS PAR AN

SO NESPRESSO #32 - Melbourne | Printemps/Eté 2019
- date limite de commande : 28 février 2019

- date limite de remise du matériel : 15 avril 2019

SO NESPRESSO #33 - Copenhague | Automne/Hiver 2019
- date limite de commande : 31 juillet 2019
- date limite de remise du matériel : 17 septembre 2019




UN LECTORAT PREMIUM

UNE AUDIENCE PUBLICITAIRE CONVOITEE :
Les Membres Premium du Club Nespresso

« Membres depuis + de 3 ans

« Mixte 35-55 ans

- Citadins et mobiles

« Leaders d’opinion a fort pouvoir d’achat

UN LECTORAT DE QUALITE CONSTITUE A :

+ 52% de méga-consommateurs Mode/Beauté (ind157)

« 44% de méga-consommateurs Ameublement/Déco (ind 148)
« 41% de méga-consommateurs Automobile (ind 129)

« 24% trés attachés a la marque dans le choix

L
N
\

\._:\

-“.‘ de leurs montres et bijoux (ind 173)

Sources: Nespresso / *SIMM 2014 R1 - reading 12 months




LES ATOUTS DE NESPRESSO MAGAZINE

UN ECRIN PUBLICITAIRE VALORISANT

Une maquette haut de gamme

Un contenu éditorial qualitatif

Un contrat de lecture impliquant

Un rédactionnel porteur de tendances :

art de vivre, esthétisme, culture et innovation

UN SUPPORT PUISSANT

et une diffusion solide

600 000 d’ex. diffusés dans le monde
Un rayonnement international

UNE CIBLE PREMIUM

Des lecteurs a fort pouvoir d’achat :

leaders d’opinions, innovateurs et influenceurs.
Des consommateurs sensibles a la qualité

et aux marques de prestige.



UN RDV AVEC LPUNIVERS NESPRESSO

terre de café

Les femmes
au coeur robusta

Dans 'Etat de Veracruz,

loin de la frénésie de la capitale,
rencontre avec des femmes

qui s'imposent pour diriger

des fermes ou apporter leur
expertise dans la culture

du café. Dans ces montagnes
verdoyantes, Pastora, l'une des
caféicultrices, nous livre les
secrets d'un robusta d'exception.

inspirations

Quoi de neuf,
cet été?

Joyeux et colorg, I'été fait vibrer

les sens. Accessoires innovants et
saveurs rafraichissontes composent
la scéne d'une saison pleine de
créativité. Laissez-vous tenter!

'@

Précieux instantands.

LA RECHERCHE DE QUALITE NESPRESSO,
des cafés d’exception

LENGAGEMENT DE NESPRESSO :
Développement durable, Innovation...

UNE PARTIE CORPORATE, EDITORIALISEE
sous forme de reportages a travers le monde

ENVIRON NENT {ENFN NOUS POUVOHS PROFITER DE KOS VES!»

CISENT EN CHCEUR ESTEBAN, HUMBERTO T LUIS

] ANGEL LE QUOTIDIEN DE CES CAFECULTEURS
'COLOMBIENS 4 ETE BOULEVERSE DEPUIS QUILS
ONT COFONDE, AVEC NESPRESSO.UN CENTRE DE
TRAITEMENT DES CERISES DF CAFE.UNE REUSSITE
pAp I LLO N QU DEPASSE TOUT CE QUI AVAT ETE IMAGINE
T Sepe Rt
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Nespresso Magazine
uf personnalités

mexicai
plus ibe 5o
pour vivre lespérienoe
authentique de cotle mégalopole.
Laissez-vous guider par bes
meilleurs ambassandenrs de Fart
de vivee ehifimngs?

s ecommandent

= licux d'exception,
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Q' nterprite un politicien dans ka série
Narvos o1 n rile dui régierioin: cassique sur
la sebne de son hédire, ke Foro Shakespeare,
s de cosse dsexplorer

+. AujoardTiui, Facicur a pour

sa ville de caur.
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UN NOUVEAU CITY GUIDE

Ce livre de poche est un concentré de lieux
soigneusement sélectionnés par nos games changers :
restaurants a la mode, boutiques hotels,

meilleurs magasins...




TARIFS DE PUBLICITE 2019

Edition internationale

Emplacements diffusion 600000 ex
tarif brut
4¢ de couv 20 000 euros
2¢ de couv 16 000 euros
32 de couv / face sommaire 5 000 euros
1¢* double d’ouverture 25 000 euros
1¢" recto 12 000 euros
2°™¢ recto 11 000 euros
Simple page 9 000 euros
iit:j/chu(icl:IJ\e/ 9 000 euros
Rectos successifs +10%
Emplacements préférentiels +10%




LE MAGAZINE DES MARQUES PREMIUM
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